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【お知らせ】ピースタイル㈱の辻井 勝代表取締役にご執筆頂いております好評連載「展示会マーケティング戦略ゼミ～出展成果最大
化の現場から～」、佐々木春夫氏にご執筆頂いておりますロング連載「ココロとカラダに効くコラム」は、今号はお休みを頂戴しました。※コラム「Tech for MICE business」は、都合によりお休みさせていただきます。※編集の都合により、「出展募集」、「イベントレポート」はお休みとさせていただきました。ご了承ください。

※DMC通信は、編集部の都合によりお休みさせていただきました。
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■今月の表紙
　HOMI
　9月13日（土）～16日（火）、イタリア・ミラノ国際見
本市会場で、第2回の開催を迎える「HOMI」が開催
される。
　50年の歴史を持つイタリア最大のホームインテリア
雑貨国際見本市「MACEF」をリブランドし、今年1月、
ミラノに誕生したライフスタイルの国際見本市「HOMI」
は、「住」に関わるさまざまな最新トレンドと、そこに住む
「人」を核に据えた革新的なコンセプトとする。
　初回開催より、イタリアから世界に向けて卓越性とエ
レガンスを発信する見本市として大きな反響を呼び、早
くもロシア、シンガポール、米国と海外展開が計画され
ているほか、来年はミラノ万博とのコラボレーションも期
待されるところ。
　ちなみにHOMIの名称は、HOME（住居）、HOMO
（人間）、MILANO（イタリアン・スタイル）という3つの
要素を組み合わせたもの。 関連記事：本誌28～29頁


