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■今月の表紙
Ambiente ／アンビエンテ
　2月11日（金）～ 15日（火）、ドイツ・フランクフルトのメッセ・フラ
ンクフルトで「Ambiente ／アンビエンテ」が開催される。
　12世紀以来といわれる長い歴史を誇るだけでなく、展示規模、
来場者数においても世界最大級の国際消費財見本市。インテリア・
デザイン業界関係者にとって、1年で最も重要な見本市として位置
づけられている「アンビエンテ」。2011年開催も世界各国のリーディ
ングカンパニーから新進気鋭の若手デザイナーまで、4,300社を超
える多彩な出展者が魅力溢れる製品を「Dining」、「Giving」、
「Living」の3つのセクションで発表。キッチン、ハウスウェア関連
製品が展示される「Dining」セクションには、他では見ることのでき
ない多種多様の製品が世界各国から集まる。見やすいレイアウトで
構成される会場内には、一年を通じて魅力的な品揃えを可能にす
る、様々なニーズに対応した画期的な新製品が集結。「Giving」セ
クションでは、購買意欲を刺激するあらゆるタイプの最新ギフトアイ
テムを目にすることができる。2011年は「Beauty & Bath」エリアが
追加され、美容アイテムがますます充実。「Living」セクションでは、
インテリア雑貨から、ホームデザイン、エクステリア、アウトドア関
連まで、多様化するライフスタイルに対応する製品が勢揃いする。
　類まれな製品ラインナップの展示に加え、トレンド発信の場として
も定評がある「アンビエンテ」。会場内には、特別ゾーンや併催企
画が多数設けられ、多くの業界関係者を魅了する。若手デザイナ
ーによるプロトタイプの展示エリア「Talents」、その一歩先を行く若
手起業家が集結する「Next」は必見。また、最新の消費財トレンド
をベースに展開されるテーマ展示「Trends 2011」、出展者コンペ
の受賞製品が展示される「Design Plus」や「German Design 
Award」など、業界関係者必見のイベントも見逃せない。
【資料提供／メサゴ・メッセフランクフルト㈱】




